
1 op 3 werknemers sprak over Het Nieuwe Werken tijdens campagne 
Volgende stap is bedrijvendag voor MKB 
 
19 december 2011 – Dankzij de campagne Het Nieuwe Werken doe je zelf! is de 
bekendheid met het begrip Het Nieuwe Werken (HNW) in anderhalf jaar gegroeid van 
13 naar 41%. Eén op de drie werknemers sprak de afgelopen weken over HNW. Bijna de 
helft (43%) van de werknemers die bekend zijn met het onderwerp, zijn dankzij de 
campagne positiever over Het Nieuwe Werken gaan denken. Dat blijkt uit onafhankelijk 
onderzoek van Blauw Research en SSI in opdracht van Natuur & Milieu en het 
TelewerkForumHNW. Desondanks is er nog een wereld te winnen. Om daadwerkelijke 
veranderingen in bedrijven te versnellen, organiseren de campagnepartners Het 
Nieuwe Werken doe je zó - de bedrijvendag voor MKB. Tijdens deze dag krijgen 
bedrijven maatwerkadvies en begeleiding om Het Nieuwe Werken verder in te voeren.  
 
Na de campagne zeggen maar liefst twee op de drie mensen het begrip Het Nieuwe Werken te kennen 
en 41% kan aangeven wat het inhoudt. Tijdens de campagne is er - met name op de werkvloer - veel 
gesproken over Het Nieuwe Werken. Een op de drie werknemers sprak gedurende de 
campagneperiode over het onderwerp, vooral met collega’s. Desondanks is er nog veel te winnen in de 
doorvoering van Het Nieuwe Werken in Nederland. Werknemers willen meer flexibiliteit dan ze nu in 
de praktijk hebben. Slechts 12% van de werknemers geeft aan de vrijheid te hebben zelf te bepalen 
waar en wanneer te werken; in bijna driekwart van de gevallen (72%) is het de werkgever die bepaalt. 
Slechts 40% van de werknemers geeft aan dat hun werkgever (ruim) voldoende doet op het gebied van 
Het Nieuwe Werken. 
 
Om bedrijven te helpen om stappen te zetten richting Het Nieuwe Werken, wordt volgend jaar een 
speciale dag voor (kleine en middelgrote) bedrijven georganiseerd, onder de titel Het Nieuwe Werken 
doe je zó – de bedrijvendag voor MKB. Op 22 maart 2012 kunnen bedrijven inspiratie en 
maatwerkadvies opdoen van de partners van de campagne Het Nieuwe Werken doe je zelf! Of het nou 
gaat om mobiliteit, kantoorinrichting, ICT, techniek of cultuurverandering: de campagnepartners 
helpen bedrijven om daadwerkelijk stappen te zetten. Zo heeft de campagne niet alleen effect op de 
kennis en houding van werknemers en managers, maar wordt daadwerkelijk gedragsverandering 
bewerkstelligd.  
 
Wat:                     Het Nieuwe Werken doe je zó - de bedrijvendag voor MKB.  
Wanneer:            22 maart 2012 
Waar:                   WorkLife Steelcase, Herikerbergweg 3 1101 CN Amsterdam  
                              (5 min. van station Bijlmer-Arena) 
Voor wie:             Midden- en Kleinbedrijf 
Aanmelden:        Klik hier voor meer informatie 
 
Het volledige onderzoeksrapport van Blauw is hier te downloaden.  
 
Coalitie 
‘Het Nieuwe Werken doe je zelf’ is een initiatief van Natuur & Milieu en het Platform Slim Werken 
Slim Reizen. Hoofdpartners zijn Centraal Beheer Achmea en Nationale Postcode Loterij. Partners zijn 
ANWB, Athlon Car Lease, Het Nieuwe Rijden, Microsoft, NDI ICT Solutions, Steelcase, 
TelewerkForumHNW, Veldhoen + Company, Vodafone en Youmeus. 

 

https://webmail.malietoren.nl/owa/redir.aspx?C=005da43f5faf4fb685bbb4f6a7e9f01f&URL=http%3a%2f%2fwww.hetnieuwewerkendoejezelf.nl%2fhet-nieuwe-werken-doe-je-zo%2f
https://webmail.malietoren.nl/owa/redir.aspx?C=005da43f5faf4fb685bbb4f6a7e9f01f&URL=http%3a%2f%2fwww2.natuurenmilieu.nl%2fmedia%2f289974%2frapportage_blauw_research_hnw_doe_je_zelf.pdf

